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Introduzione

Sussiste un obbligo per i provider di social media di 
condividere con gli utenti che sono anche autori e 
performer i ricavi derivanti dallo sfruttamento delle loro 
opere protette dal diritto d’autore o performances?
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Domanda



Introduzione

OECD (2007): “It is expected that the quality of the UCC can
be improved if creators are remunerated. Finally,
professional and paying careers can arise for users creating
content”.

Helberger et al (2009): “Yet an open question is to what
extent users have an interest or even right to participate in
the profits if platforms commercialize user created content.
[…] further initiatives might be needed to prevent that
professional suppliers abuse the inexperience and weaker
negotiation position of amateur users”.

Bonadio, Lucchi and Mazziotti (2022): “[the platform
economy] has irreversibly weakened and threatened the
essence of authors’ economic rights, persuading creators to
prioritise online exposure over remuneration expectations”.

Mazziotti (2024): “Social media have prompted the
replacement of […] authors legitimate expectation to
transfer or license their rights, and receive remuneration ex
ante, with a widely accepted culture of ‘sharing by
default’”.

Quintais et al (2024): “monetization of UGC by platforms,
despite its economic significance, remains a relatively
unregulated space in EU copyright law”.

Harkai and Mezei (2024): “The gatekeeper role of
platforms in the use of user-generated content should be
the subject of further research in the future, if only because
the relevant standard contractual clauses raise competition
issues, in particular with regard to abuse of dominant
position”.
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Introduzione

Ginsburg (2022): “the author-protective mandatory
remuneration rules of the DSM Directive do not seem to
apply to platform licenses".

Ginsburg (2023): “for ‘exposure’ (or the hope of it),
creators often turn to internet platforms, signing up for a
Faustian exchange: the prospect of finding an audience in
return for the loss of control over the dissemination of their
works. […] Platform Term of Services do not appear to be
subject to the obligations of Articles 18-22 of the DSM
Directive because the Article 18 principle of fair
remuneration applies only to transfers of exclusive rights”.

Adams and Ruse-Khan (2020): “simply introducing
mandatory rights for an adequate remuneration will not
solve the issue—unless effective enforcement mechanisms
are included”.

Senftleben, Quintais and Meiring (2023): “[Article 18
CDSMD] is too broadly defined to effectively constraint a
platform’s remuneration and monetization policies towards
users”.

Quintais, De Gregorio and Magalhães (2023): “the regime
on fair remuneration in exploitation contracts of creators
only marginally limits the discretion of platforms in
defining their private ordering regimes vis-à-vis user-
creators”.

Lukoseviciene (2024): “articles 18-23 of the recent DSM
Directive do not fully address the complexities and power
dynamics observed on three large content creator
platforms, namely, YouTube, Roblox, and Instagram”.
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Introduzione

1. Il principio di equa remunerazione e la “clausola Linux”
2. I termini di servizio dei social media

3. Una possibile violazione e enforcement

Struttura
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Introduzione
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Introduzione

7

Provvedimento AGCM, 20 aprile 2023: “Gli short videos sono una componente tutt’altro che
trascurabile […] la quota mondiale di utenti che condividono Reels è più che raddoppiata su FB e IG
negli ultimi 6 mesi e oltre 140 miliardi di Reels sono visualizzati ogni giorno su FB e IG nel mondo.
A ciò si aggiunga che anche gli short videos contribuiscono alla crescita economica di Meta e al
riguardo il management di Meta ha recentemente dichiarato che solo gli Instagram Reels hanno
superato il tasso di entrate annuali di $1 miliardo: «last quarter […] Instagram Reels had crossed $1
billion annual revenue run rate. We continue scaling monetization across both Instagram and
Facebook, and the combined run rate across these apps is now $3 billion» (dati 2022)”.



1. Opera o 
performance

2. Licenza o cessione

3. Finalità di 
sfruttamento

Art. 18 Direttiva (UE) 2019/790 (“CDSMD”) 
Principio di una remunerazione adeguata e proporzionata

1. Principio di equa remunerazione
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“Nessuna disposizione della presente direttiva dovrebbe
essere interpretata in modo da impedire ai titolari di
diritti esclusivi ai sensi del diritto dell'Unione in materia di
diritto d'autore di autorizzare l'uso a titolo gratuito delle
loro opere o altri materiali, tra l'altro per mezzo di licenze
non esclusive gratuite a vantaggio di tutti gli utilizzatori”.

Considerando 82 CDSMD 
“Clausola Linux”

1. Principio di equa remunerazione
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2. Termini di servizio

Servizi considerati 
(27 ottobre 2025)
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2. Termini di servizio
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2. Termini di servizio

Licenza 
gratuita

Non esclusiva

Mondiale

Trasferibile e 
sub-licenziabile

Fino alla 
rimozione

Riprodurre, 
adattare, 

comunicare al 
pubblico, 

addestrare 
strumenti IA
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Restrizioni basate su luogo, età, tipo di opera, durata, rispetto
dei termini di servizio, minimo numero di follower o
visualizzazioni, verifica dell’identità, invito.

Programmi di monetizzazione

2. Termini di servizio
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Programmi di monetizzazione

2. Termini di servizio
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Programmi di monetizzazione

2. Termini di servizio



16

Programmi di monetizzazione

2. Termini di servizio



3. Violazione e enforcement

1. Opera o performance

2. Licenza o cessione

3. Finalità di 
sfruttamento

Art. 18 Direttiva (UE) 2019/790 (“CDSMD”) 
Principio di una remunerazione adeguata e proporzionata
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3. Violazione e enforcement

Parte dei “contenuti” 

è protetta

Licenza nei 

termini di servizio

Proventi generati 

dal provider

1. Opera o performance

2. Licenza o cessione

3. Finalità di 
sfruttamento

Art. 18 Direttiva (UE) 2019/790 (“CDSMD”) 
Principio di una remunerazione adeguata e proporzionata
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3. Violazione e enforcement

For the benefit of 
any users 

(Open licences)

For the benefit of 
specific licencees

(Gratuitous licenses)

A vantaggio di tutti gli 
utilizzatori

(Open licences)

A vantaggio di specifici 
licenziatari

(Gratuitous licenses)
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“Nessuna disposizione della presente direttiva dovrebbe
essere interpretata in modo da impedire ai titolari di
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diritto d'autore di autorizzare l'uso a titolo gratuito delle
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non esclusive gratuite a vantaggio di tutti gli utilizzatori”.

Considerando 82 CDSMD 
“Clausola Linux”
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“Nessuna disposizione della presente direttiva dovrebbe
essere interpretata in modo da impedire ai titolari di
diritti esclusivi ai sensi del diritto dell'Unione in materia di
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non esclusive gratuite a vantaggio di tutti gli utilizzatori”.

Considerando 82 CDSMD 
“Clausola Linux”
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Consumo: 

Considerando 2 Regolamento (UE) 2019/1150 (“P2B”): "Dato l’aumento della dipendenza, i fornitori
di tali servizi spesso hanno un potere contrattuale superiore, che consente loro di agire di fatto
unilateralmente in un modo che può essere iniquo e quindi dannoso per gli interessi legittimi dei
loro utenti commerciali e, indirettamente, anche dei consumatori dell’Unione".

Concorrenza: 
Art. 6(12) DMA: "Il gatekeeper applica condizioni generali eque, ragionevoli e non discriminatorie
per l'accesso degli utenti commerciali ai propri […] servizi di social network online […]. La
Commissione valuta se le condizioni generali di accesso pubblicate sono conformi al presente
paragrafo".

Privacy: 

EDPB, ‘Opinion 08/2024 on Valid Consent in the Context of Consent or Pay Models Implemented by
Large Online Platforms’ (2024) in cui la posizione dominante è stata ritenuta importante nel
determinare se il consenso fornito fosse libero e valido.

3. Violazione e enforcement



3. Violazione e enforcement

Contro argomenti

Visibilità
Pagamento 
del servizio

Assenza di motivazioni 
economiche

Proventi minimi
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3. Violazione e enforcement

Enforcement

Adeguamento del 
contratto

Nullità del contratto + 
danni

Diritti alla 
remunerazione

Supporto delle
Open licenses

24



3. Violazione e enforcement

Diritto internazionale privato

DipendenteConsumatore

Scelta di foro e legge 
invalida 
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Regole specifiche



Conclusione

Elkin-Koren (2012): “The discourse of disparities of power
may have to make way for a more egalitarian view of
partnership, where platform owners and users may have to
collaborate to attain the optimal terms of use that will
maximize the interests of all. […] We need to develop a
framework that will help us conceptualize a social activity
that is a commercial asset, a market commodity, and at the
same time a community”.

Ricolfi (2015) underlining the necessity to: “avoid that the 
flourishing of network-driven cooperation ends up being 
sucked up by the exuberance – and belligerence – of 
platforms”.
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Grazie per l’attenzione
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