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Eric Schmidt,CEO di Googledal

2001 al 2011, ha affermato in

modo enfatico durante la

Techonomy Conference del 4

agosto2010 a Lake Tahoe(CA)

cheogni due giorni creiamopiù

dati di quelli generatidallõalba

della civiltà fino al 2003.



ONLIFE = ONLINE + OFFLINE ð
LUCIANO FLORIDI



29mila Gigabyte è il numero di dati

prodotti ogni secondonel mondo

Gérald Bronner, Apocalypse Cognitive, PUF, Paris 2021



Digital Flesh



«lasvoltaciberneticahamessoin discussionela

tradizionaledivisionetra naturalee artificiale,

perché nel frattempo siamo riusciti a

programmarerealtàibride che si collocanoin

un mondo di mezzo e si riferiscono alla

natura comesesi trattassedi una citazione,

nientedi più»







VIRTUAL INFLUENCER ð

3 ELEMENTI 

FONDAMENTALI

1) la natura del tutto virtuale di 

personaggi creati a computer con 

sembianze perlopiù umane, la 

cui vita si svolge 

prevalentemente sui social 

network

2) Capacità di raccontare storie 

personali , al limite dellõautofiction, 

e di interagire come fanno gli esseri 

umani

3) la gestione pressoché totale da parte 

di esperti sia della loro creazione sia 

delle loro interazioni quotidiane con i 

followers sulle varie piattaforme online 

(Instagram e Ti Tok)



CGI INFLUENCER - (Computer -Generated Imagery Influencer)

tipologia di computer grafica 3D usata per gli effetti speciali nel mondo

del cinema, della televisione e dei videogiochi, a cui si sommano

tecnologie di motion capture intente a rendere realistici i movimenti

fisici



«Non sono un essere umano e 

non esisto, ma sono ancora una 

persona?»



























la girl band Eternity , dedita al k -pop, è formata da undici musiciste 

virtuali. Il loro primo singolo, uscito nel 2021, si intitola 

emblematicamente òIõmRealó, gode di milioni di visualizzazioni online e 

rappresenta la base per altre attività legate alla pubblicità e alla moda. I 

wanna  know you, I wanna  see you, Feel your skin, feel your heart, Thatõs my 

dream





1) emulare gli 

influencer come 

Chiara Ferragni 

mettendo a frutto le 

enormi potenzialità 

di una tecnologia 

svincolata dalle 

leggi imperfette 

della biologia

2) caratteristiche fondamentali 

attribuite alla vita online dei 

virtual influencer: realtà e 

autenticità . Queste qualità 

sono le conseguenze 

immediate dellõammissione 

esplicita riguardo alla loro 

natura artificiale . 

3) maggiore credibilità che i 

virtual influencer sono 

potenzialmente capaci di 

acquisire e garantire rispetto ai 

loro colleghi in carne e ossa.


















