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Ingiunzione n. 106/2012 del 23/11/2012
Nei confronti di  Bricomatt

Prodotto grandi magazzini

Mezzo stampa, affissioni

Articoli violati 9,10, 1

Il Presidente del Comitato di Controllo, vista la campagna pubblicitaria
Bricomatt "Liberati dal peso delle scelte", relativa allo "Spaccio del FAI-DA-TE
piu grande d'ltalia", rilevata su "Tuttosport" del 20 novembre 2012 e diffusa
tramite affissioni nella citta di Torino nel mese di novembre 2012, ritiene la
stessa manifestamente contraria agli artt. 9 — Violenza, volgarita, indecenza —,
10 — Convinzioni morali, civili, religiose e dignita della persona — e 11
&quondash; Bambini e adolescenti — del Codice di Autodisciplina della
Comunicazione Commerciale. Il messaggio stampa, che occupa l'intera pagina
del quotidiano, riporta I'immagine di una donna, vestita di rosso con un paio di
decolleté dello stesso colore ripresa con un pennello in mano, seduta su un
water closet con gli slip rossi tirati giu fino ai polpacci, mentre sul pavimento da
un barattolo aperto fuoriesce vernice rossa. La comunicazione diffusa

orno,

miamo che abbiamo ricevuto comunicazione dall’lstituto
dell’Autodisciplina Pubblicitaria (IAP) nella quale ci invitano a desistere
diffusione dei messaggi relativi alla campagna “Liberati dal peso delle s¢
Avremmo potuto opporci, ma abbiamo scelto di accogliere I'invito, ritenendo che
la sensibilita altrui vada sempre rispettata.
Accogliamo le segnalazioni di chi ritiene la campagna “offensiva nei confr@ati
delle donne” e per tanto rinunciamo a proseguire in quel senso pur ritene@o
che sui cartelloni ed in tv, escano tutti i giorni immagini forse piu raffinate ma
molto peggiori sotto questo profilo.

La ns. Donna voleva ingentilire un prodotto, la discarica di macerie e rifiugl da
ristrutturazione, normalmente molto maschile, ad occhi meno critici, i ho%g&i,
non era apparso il problema. -4
Diversamente vogliamo anche porgere un milione di scuse per la segnalazione
arrivata dall’ associazione “anoressia”. Piaga che potrebbe colpire chiunque o
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